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Frage 12: Wie haufig nutzen Sie personlich das Internet?

* INTEGRAL:

Bis 2016 jeweils 4. Quartal
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Frage 12: Wie haufig nutzen Sie personlich das Internet?
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ENTWICKLUNG ONLINE-SHOPPING 1997-2019
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Bis 2017 jeweils 4. Quartal
Frage 41: Haben Sie bereits einmal tber Internet eingekauft? Basis: Alle Befragten
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