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Einstellung gegentuber Marken

mstimme voll und ganz zu ®eher zu =weder-noch m®eher nicht zu ®stimme {berhaupt nicht zu Mittelwerte

Flr gesunde Produkte gebe ich gerne mehr
’ Geld gus ’ 45 29 16 . 2’0

Ich habe meine Lieblingsmarken, die ich _ -
immer wieder kaufe 35 27 16 10 2/3

Wenn man etablierte Marken kauft, bekommt
man normalerweise hohere Qualitat zu kaufen 20 28 33 215

Zwischen den Markenprodukten gibt es kaum _ m
mehr Qualitdtsunterschiede 14 22 39 218

Ich gebe gern spontan Geld aus, ohne lange _ _
nachzudenken 1 5 1 3 18 35 3,5

Ich versuche, Geld zu sparen, indem ich in _ _
Geschaften die billigsten Produkte wahle 10 14 32 22 313

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

INTEG RAL B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
2

B MEINUNGS-

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



FUr gesunde Produkte gebe ich gerne mehr Geld aus

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte

TOTAL 45 29 2,0
"""""""""""" vanner I 0 1,9
Frauen 47 28 2,0

""""""""" 14-19 o DT 0000 19
20-29 Jahre 2,2
30-39 Jahre 1,8
40-49 Jahre 40 26 2,1
50-59 Jahre 1,7
60 Jahre + 47 32 1,9

~ Ppflichtschule IO 4090909090000 22
Fachschule/Lehre 1,9
Matura/Uni 49 0] 1,8

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

INTEG RAL B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
3

B MEINUNGS-

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Ich habe meine Lieblingsmarken,

die ich immer wieder kaufe

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte

TOTAL 35 27 2,3
"""""""""""" vinner TN 0909090909000 2,5
Frauen 40 24 2,2

""""""""" 14-19Jahre NN 4090900 21
20-29 Jahre 2,1
30-39 Jahre 2,0
40-49 Jahre 2,5
50-59 Jahre 2,5
60 Jahre + 29 25 2,6

~ Ppflichtschule NN 4090909 22
Fachschule/Lehre 2,4
Matura/Uni 34 31 2,3

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

¥ MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
JINTEGRAL : s

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Wenn man etablierte Marken kauft, bekommt man

normalerweise auch eine hohere Qualitat zu kaufen

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte
TOTAL 20 28 2,5
______ Manner 25
Frauen 17 27 2,6
""""""""" 14-19 Jahre EECENNNNSSS @27
20-29 Jahre 2,6
30-39 Jahre 2,4
40-49 Jahre 2,6
50-59 Jahre 2,4
60 Jahre + 23 23 2,5
~ Pfichtschule HNETHNNNNNSSS @400 26
Fachschule/Lehre 2,5
Matura/Uni 15 35 2,6
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

INTEG RAL B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
5

MEINUNGS-

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Es macht mir Spal3, einkaufen zu gehen

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte
TOTAL 25 21 2,8
________________ Manner 17 21 3,0
Frauen 32 20 2,5
""""""""" 14-19ahre NN 000 18
20-29 Jahre 2,6
30-39 Jahre 3,1
40-49 Jahre 19 19 3,1
50-59 Jahre 3,1
60 Jahre + 29 21 2,7
~ Pfichtschule HNIEENTINSSSS——TEE $0009000 24
Fachschule/Lehre 2,8
Matura/Uni 17 19 3,0
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

¥ MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
JINTEGRAL :#

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Zwischen den Markenprodukten gibt es

kaum mehr Qualitatsunterschiede

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte

TOTAL 14 22 2,8
"""""""""""" vinner ENEENNESTENS B $80090909090000 2,9
Frauen 14 23 2,7

""""""""" 14-19 Jahre EECEEESSTSS® @28
20-29 Jahre 3,0
30-39 Jahre 3,0
40-49 Jahre 14 28 2,7
50-59 Jahre 2,6
60 Jahre + 13 23 2,7

~ Ppflichtschule ST @ 26
Fachschule/Lehre 2,9
Matura/Uni 16 24 2,7

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

¥ MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
,INTEGRAL i

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Ich gebe gern spontan Geld aus,

ohne lange nachzudenken

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte

TOTAL 15 13 3,5
"""""""""""" 13 [ 3,4
Frauen 15 13 3,5

""""""""" 14-19 Jahre EENEYEENNCH 00 34
20-29 Jahre 2,9
30-39 Jahre 3,1
40-49 Jahre 13 15 3,4
50-59 Jahre 3,6
60 Jahre + 3,9

~ Pflichtschule ECENNSY® @4 37
Fachschule/Lehre 3,5
Matura/Uni 19 16 3,2

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

¥ MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501, )
8 INTEG RAL % forscrne  Februar 2011 Angaben in %



Ich versuche, Geld zu sparen, indem ich in Geschaften

immer die billigsten Produkte wahle

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme Uberhaupt nicht zu)

m stimme voll und ganz zu m stimme eher zu Mittelwerte
TOTAL BNy 14 3,3
____________________ Manner 3,4
Frauen 11 14 3,3
""""""""" 14-19 Jahre EENCENNNEYS® @33
20-29 Jahre ENEEE 3,4
30-39 Jahre 3,2
40-49 Jahre 3,1
50-59 Jahre 3,4
60 Jahre + 12 3,5
~ Pfichtschule NSNSV @000 3t
Fachschule/Lehre 3,3
Matura/Uni piee 3,5
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie personlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

INTEG RAL B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501,
9

B MEINUNGS-

W FORSCHUNG Februar 2011 Angaben in %



Einkaufsverhalten- Zeitvergleich

Top 2 Box - Note 1 (,,Stimme voll und ganz zu"+ ,,Stimme eher zu")

74
Fir gesunde Produkte gebe ich - 75 Okt.03
4 Okt.05
Lokl - R ® Feb.09
Ich habe meine Lieblingsmarken, die 71 .
Wenn man etablierte Marken kauft, 52 mFeb.11
bekommt man normalerweise auch E%
eine hoéhere Qualitat zu kaufen 48
_______________________________________________________________________________ G

Es macht mir SpaB, einkaufen zu

39
Zwischen den Markenprodukten gibt 4 45
es kaum mehr Qualitatsunterschiede _36 432
36
Ich gebe gern spontan Geld aus, 25
ohne lange nachzudenken ‘5
R 28
Ich versuche, Geld zu sparen, indem 226

ich in Geschaften immer die 6
billigsten Produkte wahle 23

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder héren kann. Sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie persoénlich zustimmen! Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

¥ MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=501, )
10 INTEG RAL PORSEHUNG Februar 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



