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Lebensmittel

Schuhe

Alkoholfreie
Getränke

Kosmetikprodukte

Wasch-/
Reinigungsmittel

Bekleidung

1- Sehr wichtig 2 - 3 - 4 - 5- Überhaupt nicht wichtig

Einstellung gegenüber Marken
Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

Mittelwert

2,1

2,5

2,6

2,7

2,6

2,8
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Einstellung gegenüber Marken beim
Kauf von Lebensmitteln

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)
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32
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27

38
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33
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29
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TOTAL

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,1

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,2

2,1

2,1

2,5

2,0

2,3

2,0

1,9

2,2

2,1

2,1
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Einstellung gegenüber von Marken beim
Kauf von Schuhen

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

29

27

20

26

26

32

38

22

32

29

25

25

25

30

26

25

20

24

25

25

24

26

31

25

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,5

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,4

2,5

2,5

2,5

2,6

2,5

2,4

2,3

2,6

2,5

2,4
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Einstellung gegenüber von Marken beim
Kauf von alkoholfreien Getränken

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

28

30

32

14

20

39

32

29

26

29

20

23

18

16

27

24

18

16

13

23

20

26

28 21

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,6

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,6

2,7

2,5

3,0

2,7

2,6

2,3

2,5

2,7

2,7

2,5
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Einstellung gegenüber von Marken beim
Kauf von Kosmetikprodukten

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

23

28

20
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25

30

27

19

24

25

21

18

23

27

27

16

20

18

22

19

25

16

18

23

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,7

Mittelwert

Alter

Schulbildung

3,0

2,5

2,6

2,7

2,7

3,0

2,4

2,7

2,7

2,8

2,6
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Einstellung gegenüber von Marken beim
Kauf von Wasch-/ Reinigungsmitteln

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

22

25

14

14

24

24

31

20

25

18

23

21

24

25

17

30

24

23

20

26

19

19

16 15

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,6

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,7

2,6

2,7

3,0

2,5

2,8

2,5

2,3

2,7

2,5

2,8
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Einstellung gegenüber von Marken beim
Kauf von Bekleidung

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

16

16

16

20

10

17

19

16

15

16

24

29

20

39

23

25

20

23

32

20

25

13

16

21

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Sehr wichtig 2 - Eher wichtig

2,8

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,7

2,8

2,4

2,6

3,0

2,9

2,9

2,8

2,6

2,9

2,7
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Einstellung gegenüber von Marken - Zeitvergleich
Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe 
Qualität haben, oder eher besonders preisgünstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, 
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen! 

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Überhaupt nicht wichtig)

38

32

29

24

23

19

39

31

30

27

21

17

38

28

28

24

25

16

37

35

28

21

20

19

37

29

28

23

22

16

Lebensmittel

Schuhe

Alkoholfreie
Getränke

Kosmetikprodukte

Wasch-/
Reinigungsmittel

Bekleidung

Feb.04
Feb.06
Feb.08
Feb.09
Feb.10

66

55

54

47

49

41

68

54

54

48

47

46

69

53

54

50

50

46

66

57

50

43

47

45

67

54

48

44

45

40

Lebensmittel

Schuhe

Alkoholfreie
Getränke

Kosmetikprodukte

Wasch-/
Reinigungsmittel

Bekleidung

Top Box – Note 1 („Sehr wichtig“) Top 2 Box – Note 1+2 („Sehr + eher wichtig“) 
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