Einstellung gegenuber Marken

Februar 2010




Einstellung gegentber Marken

Fragetext: \WWenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine nohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

W 1- Sehr wichtig m 2 - 3- 4 - 5-Uberhaupt nicht wichtig -
Lebensmittel 20 @

Schuhe 24/ o] |11 25
Alkoholfreie -
Getranke 20 11 15
Kosmetikprodukte 26 E 15 -
Wasch-/ -
Reinigungsmittel 28 10 10
Bekleidung 38 12 -
Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)
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INTEGRAL ¢

Einstellung gegentber Marken beim
Kauf von Lebensmitteln

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgluinstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,

wie wichtig es lhnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Schulbildung Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

Angaben in Prozent (%)

3

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010



Einstellung gegentber von Marken beim
Kauf von Schuhen

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine nohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,

Wwie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Schulbildung Pflichtschule

Fachschule/Lehre
Matura/Uni

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

Angaben in Prozent (%)
4

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010



Einstellung gegentber von Marken beim
Kauf von alkoholfreien Getranken

Fragetext: \Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisguinstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,

wie wichtig es lhnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre

60 Jahre +
Schulbildung Pflichtschule 27
Fachschule/Lehre -
Matura/Uni -
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010 >



Einstellung gegentber von Marken beim
Kauf von Kosmetikprodukten

Fragetext: \Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine nohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,
Wwie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 lahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Schulbildung Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)
6

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010



Einstellung gegentber von Marken beim
Kauf von Wasch-/ Reinigungsmitteln

Fragetext: \Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,
wie wichtig es lhnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre

60 Jahre +
Schulbildung Pflichtschule 27
Fachschule/Lehre -
Matura/Uni -
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010 7



Einstellung gegentber von Marken beim
Kauf von Bekleidung

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine nohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,
wie wichtig es Ihnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 lahren

B 1 - Sehr wichtig B 2 - Eher wichtig

Alter 14-19 Jahre
20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Schulbildung Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)
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INTEGRAL :
Einstellung gegentber von Marken - Zeitvergleich

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von denen Sie wissen, dass sie eine hohe
Qualitat haben, oder eher besonders preisgunstig einzukaufen? Ich lese Ihhen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal,
wie wichtig es lhnen ist, etablierte Markenprodukte zu kaufen!

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

Top Box — Note 1 (,,Sehr wichtig") Top 2 Box — Note 1+2 (,Sehr + eher wichtig")
] 38 Feb.04 ] 66
6
Lebensmittel 3% Feb.06 Lebensmittel 28
— Feb.08 —
______________________________ A .| mFeb.09 | _____.
12 ® Feb.10 EE
Schuhe Schuhe
35 /
29 54
""""""""""""""" r 2 5
Alkoholfreie 530 Alkoholfreie 24
4 Getranke
e & e
______________________________ _______________________________________________________________________________________?4_7__________
kprodukt 237 Kosmetikprodukt B
Kosmetikprodukte 4 Osmetikprodukte
43
), —1
23 4
Wasch-/ 2125 Wasch-/ 4570
ini i Reinigungsmittel 4
Reinigungsmittel ‘gz gung -45
""""""""""""""" 1 a
. 17 ) a4
Bekleidung 2 Bekleidung 4
9 45
] — 0
Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig) Angaben in Prozent (%)

Quelle: INTEGRAL - Telefoninterviews rep. Osterr. ab 14 Jahren, n=500, Februar 2010 °
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