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Für gesunde Produkte gebe ich gerne mehr Geld aus

Ich habe meine Lieblingsmarken, die ich immer wieder
kaufe

Wenn man etablierte Marken kauft, bekommt man
normalerweise auch eine höhere Qualität zu kaufen

Zwischen den Markenprodukten gibt es kaum mehr
Qualitätsunterschiede

Es macht mir Spaß, einkaufen zu gehen

Ich versuche, Geld zu sparen, indem ich in Geschäften
immer die billigsten Produkte wähle

Ich gebe gern spontan Geld aus, ohne lange
nachzudenken

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - 3 - 4 - 5 - Stimme überhaupt nicht zu

Einkaufsverhalten

Angaben in Prozent (%)Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Basis: Österreicher ab 14 Jahren
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Für gesunde Produkte gebe ich gerne mehr Geld aus
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)

41

43

36

30

41

50

46

33

42

48

31

32

30

25

30

29

33

33

27

32

30

39

39 30

Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

2,0

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,0
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Ich habe meine Lieblingsmarken, die ich immer wieder kaufe
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

2,1

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,2

2,1

1,9

2,1

2,1

2,3

2,1

2,2

2,0

2,1

2,3
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Zwischen den Markenprodukten gibt es
kaum mehr Qualitätsunterschiede

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=sSimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

2,6

Mittelwert

Alter

Schulbildung

2,7

2,5

2,8
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2,6

2,8

2,7

2,6

2,6
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Wenn man etablierte Marken kauft, bekommt 
man normalerweise auch eine höhere Qualität zu kaufen

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

2,5

Mittelwert

Alter

Schulbildung
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2,6
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Es macht mir Spaß, einkaufen zu gehen
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

2,7

Mittelwert

Alter

Schulbildung
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Ich versuche, Geld zu sparen, indem ich in 
Geschäften immer die billigsten Produkte wähle

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

3,4

Mittelwert

Alter

Schulbildung

3,4
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3,4
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3,1

3,4
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Ich gebe gern spontan Geld aus, ohne lange nachzudenken
Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Angaben in Prozent (%)

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Total

Männer

Frauen

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre +

Pflichtschule

Fachschule/Lehre

Matura/Uni

1 - Stimme voll und ganz zu 2 - Stimme zu

3,5

Mittelwert

Alter

Schulbildung

3,4

3,6

2,8

2,9

3,4

3,7

3,6
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Einkaufsverhalten - Zeitvergleich

Angaben in Prozent (%)

Top 2 Box – Note 1+2 („Stimme voll und ganz zu + Stimme zu“) 

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hören kann. Sagen Sie mir bitte jeweils, 
wie sehr Sie persönlich zustimmen!

Basis: Österreicher ab 14 Jahren

Top 2 Box (Note 1+2) auf Skala von 1-5 (1=Stimme voll und ganz zu; 5=Stimme überhaupt nicht zu)
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Für gesunde Produkte gebe ich gerne mehr Geld aus

Ich habe meine Lieblingsmarken, die ich immer wieder kaufe

Wenn man etablierte Marken kauft, bekommt man normalerweise
auch eine höhere Qualität zu kaufen

Es macht mir Spaß, einkaufen zu gehen

Zwischen den Markenprodukten gibt es kaum mehr
Qualitätsunterschiede

Ich gebe gern spontan Geld aus, ohne lange nachzudenken

Ich versuche, Geld zu sparen, indem ich in Geschäften immer die
billigsten Produkte wähle

Feb.04
Feb.06
Feb.08
Feb.09
Feb.10
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