Einstellung gegenuber Marken

Oktober 2011




Einstellung gegentuber Marken

msehr wichtig meher wichtig teil-teils meher weniger mUberhaupt nicht wichtig Mittelwerte

Computer und Computerzubehér 18 21 2,9

Mébel, Einrichtung

Telefone oder Handys

Unterhaltungselektronik 15 19 28 - 3,1

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von

denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich

lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,

etablierte Markenprodukte zu kaufen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, .
2 INTEG RAL B rorscHuNG Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einstellung gegentuber Marken -

Computer und Computerzubehor
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 18 21 2,9

"""""""""""" vanner EENFCENENSSTS® $0U00 27
Frauen 13 23 3,1

""""""""" 14-19Jahre ENNPANEEENSTSSE @400 24
20-29 Jahre 2,7
30-39 Jahre 2,9
40-49 Jahre 3,0
50-59 Jahre 16 27 2,8
60 Jahre + 10 20 3,3

~ Pflichtschule INSCINNSCON B 29
Fachschule/Lehre 3,1
Matura/Uni 24 27 2,6

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von

denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich

lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,

etablierte Markenprodukte zu kaufen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
3 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einstellung gegentber Marken -

Mobel und Einrichtung

Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 16 19 2,9

"""""""""""" vinner ENCENNNNSETSSS $00 30
Frauen 18 16 2,9

""""""""" 14-19Jahre INNFEEENENST @44 26
20-29 Jahre 3,3
30-39 Jahre 3,4
40-49 Jahre 2,8
50-59 Jahre 18 26 2,7
60 Jahre + Py 20 2,7

~ Pflichtschule HEFANENSSYS @44 26
Fachschule/Lehre 3,0
Matura/Uni 14 22 3,1

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von

denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich

lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,

etablierte Markenprodukte zu kaufen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
4 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einstellung gegentber Marken -

Telefone oder Handys
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 19 20 3,0

"""""""""""" vanner HEFTENNENSTSSS $000 29
Frauen 17 18 3,0

""""""""" 14-19Jahrc NN 40090909090 24
20-29 Jahre 3,0
30-39 Jahre 3,0
40-49 Jahre 3,1
50-59 Jahre 14 23 2,9
60 Jahre + 18 19 3,0

~ Pflichtschule HINFFEEESSSTSS® $0U000 28
Fachschule/Lehre 3,1
Matura/Uni 21 21 2,9

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von

denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich

lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,

etablierte Markenprodukte zu kaufen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
5 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einstellung gegentber Marken -

Unterhaltungselektronik
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 15 19 3,1

"""""""""""" vinner INANSSSSTSSSE $0U00 30
Frauen 13 16 3,2

""""""""" 14-19Jahre NS B4 25
20-29 Jahre 3,1
30-39 Jahre 3,2
40-49 Jahre 3,1
50-59 Jahre 11 27 3,0
60 Jahre + 13 19 3,2

~ Pflichtschule NVENNSSYE @499 30
Fachschule/Lehre 3,2
Matura/Uni 19 24 2,9

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von

denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich

lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,

etablierte Markenprodukte zu kaufen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
6 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einstellung gegentber Marken - Zeitvergleich

Top Box — Note 1 (,,Sehr wichtig")

Computer und
Computerzubehor

2

Telefone oder Handys
21
19

21

24

Unterhaltungselektronik 17
15
15

Fragetext: Wenn Sie einkaufen gehen, schauen Sie dann eher darauf, etablierte Marken zu kaufen, von
denen Sie wissen, dass sie eine hohe Qualitat haben, oder eher besonders preisglinstig einzukaufen? Ich
lese Ihnen nun ein paar Produktbereiche vor, sagen Sie mir bitte jedes Mal, wie wichtig es Ihnen ist,
etablierte Markenprodukte zu kaufen.

Okt.06
Okt.07
m Okt.08
m Okt.10
mOkt.11

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

/INTEGRAL

B MARKT- UND
B MEINUNGS-
B FORSCHUNG

Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500,
Oktober 2011

Angaben in %



