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Einkaufsverhalten

msehr wichtig meher wichtig teil-teils meher weniger mUberhaupt nicht wichtig Mittelwerte

Es muss nicht immer eine bekannte Marke sein,
andere Produkte sind oft genau so gut und dabei 472 26 2,0
gunstiger

Ich kaufe Markenprodukte vor allem dann, wenn
sie zu Aktionspreisen / herabgesetzten Preisen 2,3
angeboten werden

Ich probiere gerne neue Produkte aus

Manche Artikel kaufe ich mdglichst glunstig ein, 22 20 31 . 2,8
14

bei anderen bin ich richtig verschwenderisch

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte

jeweils, wie sehr Sie persénlich zustimmen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
Angaben in %

»INTEGRAL =555 oktober 2011



Es muss nicht immer eine bekannte Marke sein, andere

Produkte sind oft genau so gut und dabei gunstiger
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte
Total 42 26 2,0
"""""""""""" vanner IEEEEEEEEENE 2,2
Frauen 49 23 1,9
""""""""" 14-19Jahre ENNEERTIEEEEENNNNETSSS 409090900 19
20-29 Jahre 2,0
30-39 Jahre 1,9
40-49 Jahre 2,0
50-59 Jahre 2,2
60 Jahre + 39 28 2,1
~ Pflichtschule NI 4 21
Fachschule/Lehre 2,0
Matura/Uni 40 31 1,9

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie persénlich zustimmen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
3 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %
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Ich kaufe Markenprodukte vor allem dann, wenn sie zu

(herabgesetzten) Aktionspreisen angeboten werden
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 34 29 2,3

"""""""""""" vanner TSNS 09000 24
Frauen 38 27 2,2

""""""""" 14-19 chre INCENIEEEEEENCEE——— @400 22
20-29 Jahre 2,8
30-39 Jahre 2,2
40-49 Jahre 2,3
50-59 Jahre 2,4
60 Jahre + 43 25 2,1

~ Pfichtschule IS 49999 22
Fachschule/Lehre 2,3
Matura/Uni 27 33 2,4

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie persénlich zustimmen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
4 INTEG RAL 5 fomcrune  Oktober 2011 Angaben in %
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Ich probiere gerne neue Produkte aus
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte

Total 22 21 2,7

"""""""""""" vinner IENCTENENNNSTIISE $U0 28
Frauen 24 20 2,7

""""""""" 14-19 Jahre ENNEEANEEEEEENET— 4009090900 22
20-29 Jahre 2,9
30-39 Jahre 2,4
40-49 Jahre 20 17 2,8
50-59 Jahre 2,6
60 Jahre + 17 17 3,1

~ Pflichtschule TSNS 49 27
Fachschule/Lehre 2,8
Matura/Uni 25 23 2,5

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie persénlich zustimmen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
5 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Manche Artikel kaufe ich mdglichst gunstig ein, bei

anderen bin ich richtig verschwenderisch
Top 2 Box auf Skala von 1-5 (1=Sehr wichtig; 5=Uberhaupt nicht wichtig)

m sehr wichtig m eher wichtig Mittelwerte
Total 22 20 2,8
"""""""""""" vinner IESTENNNNSCES @009 2,8
Frauen 23 21 2,8
""""""""" 14-19Jahre N ENEESSSTSE @4 24
20-29 Jahre 2,7
30-39 Jahre 2,5
40-49 Jahre 2,9
50-59 Jahre 2,8
60 Jahre + 19 16 3,0
~ Pfichtschule INEFEEESSSTSS 4 26
Fachschule/Lehre 2,9
Matura/Uni 27 20 2,6

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte )
jeweils, wie sehr Sie persénlich zustimmen. Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
6 INTEG RAL = forschune  Oktober 2011 Angaben in %

B FORSCHUNG



Einkaufsverhalten - Zeitvergleich
Top Box — Note 1 (,,Sehr wichtig")

40
Es muss nicht immer eine bekannte Marke 36
sein, andere Produkte sind oft genau so 43
gut und dabei glnstiger 40
42
43
Ich kaufe Markenprodukte vor allem dann, 40

wenn sie zu Aktionspreisen /
herabgesetzten Preisen angeboten werden

Okt.06
Okt.07
m Okt.08

27
Manche Artikel kaufe ich mdglichst glinstig 22 ® Okt.10
ein, bei anderen bin ich richtig 24 mOkt.11
verschwenderisch 24
22

Fragetext: Ich lese Ihnen ein paar Aussagen vor, die man immer wieder hdéren kann, sagen Sie mir bitte
jeweils, wie sehr Sie persdnlich zustimmen.

Ich probiere gerne neue Produkte aus

Basis: Osterreicher ab 14 Jahren

B MARKT- UND Quelle: INTEGRAL, Telefoninterviews rep. Osterr. Ab 14 Jahren, n=500, )
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