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Methode

Der Austrian Internet Monitor (AIM)

– gibt seit 1996 einen fundierten Einblick in die Meinung und das 

Nutzungsverhalten der österreichischen Bevölkerung auf Basis von 

14.000 telefonischen Interviews pro Jahr bzw. 3.500 im Quartal. 

Befragt wird ein repräsentativer Querschnitt der österreichischen 

Bevölkerung ab 14 Jahren.

– ist ein kontinuierliches Beobachtungsinstrument für den 

PC- und Internet-Markt, die private und berufliche Internetnutzung, 

den Besuch von Homepages und für den Handymarkt.
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Internet-Penetration seit 1996
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Internet-Penetration seit 1996
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Entwicklung der Internet-Nutzung nach Ort
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Internet-Nutzung nach Zielgruppen

Basis: Österreicher ab 14 Jahre
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Surfen im Internet
Wenn Sie im Internet surfen, wie häufig kommt dann vor, dass Sie folgendermaßen vorgehen?
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Verwendung des Internets
Ich lese Ihnen nun ein paar Dinge vor, die man im Internet machen kann. Was davon haben Sie in den letzten vier Wochen gemacht?

Basis: Internetnutzer, n=2018 (58% aller Befragten)
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Kontaktpersonen

Dr. Bertram Barth / Alice Flamant / Mag. Petra Kain

INTEGRAL Markt- und Meinungsforschungsges.m.b.H.

1030 Wien, Mohsgasse 2

Tel.: 0043 (0)1 - 799 19 94

E-Mail: petra.kain@integral.co.at

Web: www.integral.co.at


